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Plan de partenariats



participants, dont 30 %
internationaux

Participation de 6 ministres
fédéraux et provinciaux
et 2 élus municipaux

Visite de 4 installations
industrielles

Signature de plusieurs ententes stratégiques
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Niveau 2 — Partenaires associés (3)

Association et cocktail

Association a Impulsion 2025 : le nom de votre
organisation associée aux deux partenaires co-
présentateurs de 'événement et tous les partenaires
associés du niveau 2 (cocktail et diners).

Dénomination du cocktail d’ouverture | Le cocktail
d'ouverture « Nom du partenaire ». Association a la marque
dans 'ensemble des communications.

Logo dans le programme d’Impulsion (format
électronique).

Logo du partenaire sur les visuels promotionnels.

Logo du partenaire sur I'affichage numérique ou physique
situés dans des endroits stratégiques de I'événement.

Logo dans la liste des exposants.

Une publication sur les médias sociaux de Propulsion
Québec pour remercier le partenaire de son engagement.

Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois
précédents 'événement et au moins 1infolettre suivant
I'événement.

Emplacement privilégié (10 x 10) sur le plancher des
exposants. Inclus : boite a lunch pour deux personnes
durant les 2 jours.
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Nombre de
partenaires

Montant
proposé

Salle pléniére

—

Projection du logo dans un bandeau en bas de page des
contenus.

Vidéo promotionnelle du partenaire (60 sec.) lors du temps
d’attente (entre les panels, conférences) (fournie par le
partenaire).

Table ou rangée réservée a l'avant pour le partenaire et
ses invités (8 personnes).

Allocution d’'un représentant du partenaire dans le mot
de fermeture jour 1 et invitation a participer au cocktail
(1,5 min, des conditions s’appliquent).

Cocktail d’ouverture

— Visuels du partenaire sur l'affichage terrain au cocktail
(logo, code QR, etc.).

— |dentification de la marque du partenaire.

— Possibilité pour le partenaire d’activer sa marque.

— Page de conclusion avec logo du partenaire a la fin de
chaque atelier (4) invitant les participants a se joindre au
cocktail en fin de journée.

—  Cocktail signature (le choix d’'un représentant du
partenaire) - visuels aux stations de services.

Diner

— Logo sur les écrans lors de chaque diner.

— 8 billets vous donnant acceés a toute la programmation.

8 coupons cocktail supplémentaires.
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Niveau 2 — Partenaires associés (3)

Association et Diner 1ou 2

Association a Impulsion 2025 : le nom de votre
organisation associée aux deux partenaires co-
présentateurs de 'événement et tous les partenaires
associés du niveau 2 (cocktail et diners).

Dénomination au diner associé | Le Diner 1 ou 2 « Nom du
partenaire ». Association a la marque dans I'ensemble des
communications.

Logo dans le programme d’Impulsion (format
électronique).

Logo du partenaire sur les visuels promotionnels.

Logo du partenaire sur I'affichage numérique ou physique
situés dans des endroits stratégiques de I'événement.

Logo dans la liste des exposants.

Une publication sur les médias sociaux de Propulsion
Québec pour remercier le partenaire de son engagement.

Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois
précédents 'événement et au moins 1infolettre suivant
I'événement.

Emplacement privilégié (10 x 10) sur le plancher des
exposants. Inclus : boite a lunch pour deux personnes
durant les 2 jours.
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Nombre de
partenaires

Montant
proposé

Salle pléniére

—  Projection du logo dans un bandeau en bas de page des
contenus.

— Vidéo promotionnelle du partenaire (60 sec.) lors du temps
d’attente (entre les panels, conférences) (fournie par le
partenaire).

— Table ou rangée réservée a l'avant pour le partenaire et
ses invités (8 personnes).

—  Allocution d’'un représentant du partenaire dans le mot
de fermeture jour 1 et invitation a participer au cocktail
(1,5 min, des conditions s’appliquent).

Diner

— Visuel au commencement du Diner-conférence associé -
Bienvenue au Diner-conférence « Nom du partenaire ».

— Logo sur les écrans lors de chaque diner.

— Mot de bienvenue (1 min.) lors du Diner-conférence
associé (bon Diner).

— Une place a la table d’honneur pour le diner associé -
inclus une présentation des personnes assises a la table
au micro.

— Logo et code QR sur le menu en centre de table lors du
diner associé.

— 8 billets vous donnant acces a toute la programmation.

Y

8 coupons cocktail supplémentaires.
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Niveau 3 — Partenaires zones (5)

Montant Nombre de
Zone Bz B proposé partenaires

Zone B2B

— Dénomination de la Zone B2B | La Zone B2B « Nom du — ldentification de la marque du partenaire.
partenaire ». Association a la marque dans I'ensemble des

o — Possibilité pour le partenaire d’activer sa marque.
communications.

— 6 billets vous donnant acces a toute la programmation.
— Logo dans le programme d’Impulsion (format électronique).

— 6 coupons cocktail supplémentaires.
— Logo du partenaire sur la plateforme Web B2B2GO.

— Mot du partenaire sur la plateforme Web B2B2GO.

— Une publication groupée pour remercier le partenaire de
son engagement (mention).

— Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois
précédents I'événement et au moins 1infolettre suivant
I'événement.

Niveau 3 — Partenaires zones (5)

~ Montant Nombre de
zone Cafe proposé partenaires

Zone café

— Dénomination de la Zone café | La Zone Café « Nom du — ldentification de la marque du partenaire.

artenaire ». Association a la marque dans I'ensemble des P . -
P a — Possibilité pour le partenaire d’activer sa marque (des

communications. - , .
conditions s’appliquent).

— Logo dans le programme d'lmpulsion (format électronique). — 6 billets vous donnant accés a toute la programmation.

— Une publication groupée pour remercier le partenaire de .
son engagement (mention).

6 coupons cocktail supplémentaires.

— Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois
précédents I'événement et au moins 1infolettre suivant
I'événement.
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Niveau 3 — Partenaires zones (5)

Montant Nombre de
zone 1-2-3 proposé partenaires

Zone 1-2-3

— Dénomination de la zone associée | La Zone 1,2 ou 3 « Nom — ldentification de la marque du partenaire.
du partenaire ». Association a la marque dans 'ensemble

o — Possibilité pour le partenaire d’activer sa marque.
des communications.

— 6 billets vous donnant acces a toute la programmation.
— Logo dans le programme d’Impulsion (format électronique).

— 6 coupons cocktail supplémentaires.
— Une publication groupée pour remercier le partenaire de

son engagement (mention).

— Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois
précédents I'événement et au moins 1infolettre suivant
I'événement.
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Niveau 4A — Partenaires ateliers (6)

Ateliers 1-2-3-4-5-6 bropaas SSEeR

— Prise de parole (sujet et durée sous approbation de Ateliers 1-2-3-4-5-6

Propulsion Québec). — Suggestions de conférenciers ou panélistes auprés du

— Logo dans le programme d’Impulsion (format électronique). comité de programmation.
— Logo dans la liste des exposants sur le site internet de — Mot pour souhaiter la bienvenue aux participants et
Propulsion Québec. présentation de la conférence par le partenaire de I'atelier

.. , . . dans la salle attitrée.
— Une publication groupée pour remercier le partenaire de

son engagement (mention). — Banniere autoportante du partenaire a I'entrée de la salle

de l'atelier présenté.
— Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les

mois précédents I'événement et au moins 1 infolettre — Possibilité pour le partenaire de réserver la salle pour
suivant.l'événement. une plage de 60 min afin de tenir une rencontre avec

des invités / collaborateurs / prospects (en fonction du
calendrier - des conditions s’appliquent). Capacité de 20
personnes. Inclus : services de café.

— Emplacement privilégié (10 x 10) sur le plancher des
exposants. Inclus : boite a lunch pour deux personnes
durant les 2 jours.

— 6 billets vous donnant acceés a toute la programmation.

— 6 coupons cocktail supplémentaires.

te
oy
Niveau 4B — Partenaire ESG o -
: Montant Nombre de
Partenaire durable (ESG) propese o) pkts o)
Q "
St yend®
Salle pléniéere
—  Prise de parole (sujet et durée sous approbation de Vidéo promotionnelle du partenaire (60 sec.) lors du temps
Propulsion Québec). d’attente (entre les panels, conférences) (fournie par le

. X i partenaire).
— Une mention par la PDG de Propulsion Québec lors de

'introduction ou la conclusion.

— Logo dans le programme d’Impulsion (format électronique).
9 prog P ( ¢ Développement durable
— Une publication groupée pour remercier le partenaire de . .
P groupeep P — Activation de marque dans la zone d’accueil.
son engagement (mention).
— Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois
précédents I'événement et au moins 1infolettre suivant

y — 6 billets vous donnant acceés a toute la programmation.
événement.

— 6 coupons cocktail supplémentaires.
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Niveau 5 — Partenaires mobilisés (2)

Salon des conférenciers

Nombre de
partenaires

Montant
proposé

Salon des conférenciers

Dénomination du salon des conférenciers | Le salon des — Intégration de la marque du partenaire a I'entrée du Salon
conférenciers « Nom du partenaire ». Association a la des conferenciers.
marque dans I'ensemble des communications. —  Possibilité pour le partenaire d’activer sa marque.
— Logo dans le programme d’'Impulsion (format électronique). — 4 billets vous donnant accés a toute la programmation.
— Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois
précédents I'événement et au moins 1infolettre suivant
I'événement.
Niveau 5 — Partenaires mobilisés (2)
s I VI P Montant Nombre de
a On proposé partenaires
Salon VIP

— Intégration de la marque du partenaire a I'entrée du
Salon VIP.

— Dénomination du salon VIP | Le salon VIP « Nom du
partenaire ». Association a la marque dans I'ensemble des

communications. —  Possibilité pour le partenaire de réserver le salon pour
une plage de 60 min afin de tenir une rencontre avec
des invités / collaborateurs / prospects (en fonction du
calendrier - des conditions s’appliquent). Capacité de 20
personnes. Inclus : Services de café, etc.

— Logo dans le programme d’Impulsion (format électronique).

— Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois

, , e . . . g ibilité i f i
précédents I'événement et au moins 1infolettre suivant Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque.

'événement.

— 4 billets vous donnant acceés a toute la programmation.
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Niveau 6 — Partenaires conférences commanditées

Conférences commanditées bropeas e b

Salle des conférences commanditées

—  Présentation d’'une conférence commanditée. Association — Logo sur I'écran avant la conférence.

a la marque dans I'ensemble des communications. —  Possibilité pour le partenaire de mettre 1 banniére

autoportante lors de la tenue de sa conférence
commanditée.

— Logo dans le programme d’Impulsion (format électronique).

— 2 billets vous donnant acceés a toute la programmation.

Niveau 7 — Partenaires Keynote speakers @) (od
Prise de parole commanditée L D b 1A D
restants
) N
St yend®

— Présentation d’'une conférence commanditée. Association
a la marque dans I'ensemble des communications liées a la
présentation de la conférence spécifique.

i

Option ala carte Propose Derienaies

|ong
[

— Location de salle pour rencontres privées
(max 60 minutes).
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Plan de partenariat

Structure Impulsion Niveau 2 Niveau 3
N ivea u 2 et 3 PARTENAIRES ASSOCIES PARTENAIRES ZONES
ASSOCIatIQn Associlatlon Asso?lanon Zone B2B Zone café Zone 1 Zone 2 Zone 3
et cocktail et Diner 1 et Diner 2
MONTANT PROPOSE 30 000,00 $ 30 000,00 $ 30 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $
Nombre de partenaires 1 1 1 1 1 1 1 1
Droit au premier refus au renouvellement du partenariat (niveau et
P P ( x x x x x x x x

catégorie).

Co-présentation d’'Impulsion 2025 | Impulsion 2025 co-présentée par
«Nom du partenaire 1 » et « Nom du partenaire 2 ». Association de la
marque dans I'ensemble des communications.

Association de la marque

Association a Impulsion 2025 : le nom de votre organisation associée
aux deux partenaires co-présentateurs de I'événement et tous les
partenaires associés du niveau 2 (cocktail et diners).

Dénomination de la salle pléniére | La salle pléniére « Nom du
partenaire ». Association de la marque dans I'ensemble des
communications.

Dénomination de la salle des exposants | La salle des exposants
« Nom du partenaire ». Association de la marque dans I'ensemble des
communications.

Dénomination du cocktail d'ouverture | Le cocktail d'ouverture
«Nom du partenaire ». Association a la marque dans I'ensemble des
communications.

Dénomination au diner associé | Le Diner 1« Nom du partenaire ».
Association a la marque dans I'ensemble des communications.

Dénomination au diner associé | Le Diner 2 « Nom du partenaire ».
Association a la marque dans I'ensemble des communications.

Dénomination de la Zone B2B | La Zone B2B «Nom du partenaire ».
Association a la marque dans I'ensemble des communications.

Dénomination de la Zone café | La Zone Café «Nom du partenaire ».
Association a la marque dans I'ensemble des communications.

Dénomination de la zone associée | La Zone 1 « Nom du partenaire ».
Association a la marque dans I'ensemble des communications.

Dénomination de la zone associée | La Zone 3 « Nom du partenaire ».
Association a la marque dans I'ensemble des communications.

Dénomination de la zone associée | La Zone 3 « Nom du partenaire ».
Association a la marque dans I'ensemble des communications.

Dénomination du salon des conférenciers | Le salon des conférenciers
«Nom du partenaire ». Association a la marque dans I'ensemble des
communications.

Dénomination du salon VIP | Le salon VIP « Nom du partenaire ».
Association a la marque dans I'ensemble des communications.

Présentation d'une conférence commanditée. Association a la marque
dans I'ensemble des communications.

Prise de parole (sujet et durée sous approbation de Propulsion Québec)

Visibilité et privileges

des endroits stratégiques de I'événement.

Logo dans le programme d'Impulsion (format électronique). P% b%e $%e % % P% P% $%e
Mot du partenaire dans le programme.

Logo du partenaire sur les visuels promotionnels. % 2 P%e

Logo du partenaire sur 'affichage numérique ou physique situés dans x ® x

10
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Plan de partenariat

Structure Impulsion Niveau 2 Niveau 3
N ivea u 2 et 3 PARTENAIRES ASSOCIES PARTENAIRES ZONES
A:tsz;:(i:aktti:irlw A::(;T:La;:(;n A::B?;aet:c;n Zone B2B Zone café Zone 1 Zone 2 Zone 3
MONTANT PROPOSE 30 000,00 $ 30 000,00 $ 30 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $
Nombre de partenaires 1 1 1 1 1 1 1 1

Visibilité et privileges

Mention du partenariat dans le communiqué de presse.

Logo du partenaire sur la page Web de la section Impulsion.

Logo du partenaire sur la plateforme Web B2B2GO.

Mot du partenaire sur la plateforme Web B2B2GO.

Logo dans la liste des exposants.

Une publication sur les médias sociaux de Propulsion Québec pour
remercier le partenaire de son engagement.

Publication groupée pour remercier le partenaire de son engagement
(mention).

Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois précédents
'événement et au moins 1infolettre suivant 'événement.

Emplacement privilégié (10 x 20) sur le plancher des exposants.
Inclus : boite a lunch pour deux personnes durant les 2 jours.

Emplacement privilégié (10 x 10) sur le plancher des exposants.
Inclus : boite a lunch pour deux personnes durant les 2 jours.

Salle pléniére

Remerciements publics au micro a titre de « Partenaire co-
présentateurs » (voice of god).

Projection du logo dans un bandeau en bas de page des contenus.

Visuel au commencement des conférences / panels de la salle pléniére -
Bienvenue dans la salle pléniére « Nom du partenaire ».

Vidéo promotionnelle du partenaire (60 sec.) lors du temps d’attente
(entre les panels, conférences) (fournie par le partenaire).

Logo du partenaire sur le visuel du lutrin des allocutions.

Possibilité pour le partenaire d’activer sa marque a I'entrée de la salle
pléniere (des conditions s'appliquent).

Table ou rangée réservée a I'avant pour le partenaire et ses invités
(8 personnes).

Allocution d’un représentant du partenaire dans le mot de fermeture
jour 1 et invitation a participer au cocktail (1,5 min, des conditions
s'appliquent).

Zone café

Identification de la marque du partenaire.

Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque (des conditions
s‘appliquent)

Zone B2B

Identification de la marque du partenaire.

Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque

1
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Plan de partenariat

Structure Impulsion Niveau 2 Niveau 3
N ive au 2 et 3 PARTENAIRES ASSOCIES PARTENAIRES ZONES
Assouatlo.n Assoczlatlon AssocA:lann Zone B2B Zone café Zone 1 Zone 2 Zone 3
et cocktail et Diner 1 et Diner 2
MONTANT PROPOSE 30 000,00 $ 30 000,00 $ 30 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $ 25 000,00 $
Nombre de partenaires 1 1 1 1 1 1 1 1
Zone 1
Identification de la marque du partenaire. P%
Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque (des conditions x
s'appliquent)
Zone 2
Identification de la marque du partenaire. 2
Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque (des conditions x
s'appliquent)
Zone 3
Identification de la marque du partenaire. *
Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque (des conditions x

s'appliquent)

Cocktail d’'ouverture

Visuels du partenaire sur l'affichage terrain au cocktail (logo, code QR,

Billets vous donnant acceés a toute la programmation.

etc.) x

Identification de la marque du partenaire. %

Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque. P%

Page de conclusion avec logo du partenaire a la fin de chaque atelier (4) x

invitant les participants a se joindre au cocktail en fin de journée.

Cocktail signature (le choix d’un représentant du partenaire) - visuels x

aux stations de services.

Diner

Visuel au commencement du Diner-conférence associé - Bienvenue x x
au Diner-conférence «Nom du partenaire ».

Logo sur les écrans lors de chaque diner. % P%e 2
Mot de bienvenue (1 min.) lors du Diner-conférence associé (bon Diner). P%e P%e
Une place a la table d'honneur pour le diner 1- inclus une présentation ®

des personnes assises a la table au micro.

Une place a la table d’honneur pour le diner 2 - inclus une présentation x
des personnes assises a la table au micro.

Logo et code QR sur le menu en centre de table lors du diner associé. P%e P'e

Autres privileges

Coupons cocktail supplémentaires.
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Structure Impl.I|Si0n Niveau 4 Niveau 5 Niveau 6 Niveau 7
L] -
PARTENAIRES
N Ivea u 4 a 7 4A — PARTENAIRES ATELIERS 48— PI;';LENAIRE PARTENAIRES MOBILISES CONFERENCES SKPEEY:KZ.II;ES
COMMANDITEES
Ateliers 1 Ateliers 2 Ateliers 3 Ateliers 4 Ateliers 5 Ateliers 6 Partenalre durable Salon des conférenciers Salon VIP Conferen.cle Prise de pa?rclale
(ESG) commanditée commanditée
MONTANT PROPOSE 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 7 500,00 $ 7 500,00 $ 7500,00 $ 15 000,00 $
Nombre de partenaires 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4
Droit i f I td t jat (ni t
roit au premier refus au renouvellement du partenariat (niveau e x x x x x x x x x

catégorie).

Dénomination du salon des conférenciers | Le salon des conférenciers
| Nom du partenaire | (Association a la marque dans I'ensemble des
communications liées.)

Association de la marque

Dénomination du salon VIP | Le salon VIP| Nom du partenaire |
(Association a la marque dans I'ensemble des communications liées.)

Présentation d'une conférence commanditée | (Association a la marque
dans I'ensemble des communications liées.)

Visibilité et privileges

Prise de parole (sujet et durée sous approbation de Propulsion Québec)

Une mention par la PDG de Propulsion Québec lors de I'introduction ou
la conclusion

Logo dans le programme d'Impulsion (format électronique).

Logo dans la liste des exposants sur le site internet de Propulsion
Québec.

Publication groupée pour remercier le partenaire de son engagement
(mention).

Logo dans l'infolettre de Propulsion Québec dans les mois précédents
'événement et au moins 1infolettre suivant 'événement.

Emplacement privilégié (10 x 10) sur le plancher des exposants.
Inclus : boite a lunch pour deux personnes durant les 2 jours

Salle pléniére

Vidéo promotionnelle du partenaire (60 sec.) lors du temps d’attente
(entre les panels, conférences) (fournie par le partenaire).

Salle des conférences commanditées

Logo sur I'écran avant la conférence.

Possibilité pour le partenaire de mettre 1 banniere autoportante lors de
la tenue de sa conférence commanditée.

Salon des conférenciers

Intégration de la marque du partenaire a l'entrée du Salon des
conférenciers.

Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque.

Salon des VIP

Intégration de la marque du partenaire a l'entrée du Salon VIP.

Possibilité pour le partenaire de réserver le salon pour une plage de
60 min afin de tenir une rencontre avec des invités / collaborateurs /
prospects (en fonction du calendrier - des conditions s'appliquent).
Capacité de 20 personnes. Inclus : Services de café.

Possibilité pour le partenaire d'activer sa marque.

Plan de partenariat
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Structure Impl.I|Si0n Niveau 4 Niveau 5 Niveau 6 Niveau 7
L] -

PARTENAIRES

N Ivea u 4 a 7 4A — PARTENAIRES ATELIERS 48 _DT:::I-BEL:AIRE PARTENAIRES MOBILISES CONFERENCES SKPEEY:KZ.II;ES

COMMANDITEES
Ateliers 1 Ateliers 2 Ateliers 3 Ateliers 4 Ateliers 5 Ateliers 6 Durable Salon des conférenciers Salon VIP Conferen.cle Prise de pa?rc?le
commanditée commanditée
MONTANT PROPOSE 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 20 000,00 $ 7 500,00 $ 7 500,00 $ 7 500,00 $ 15 000,00 $
Nombre de partenaires 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4

Ateliers 1-2-3-4-5-6

Suggestions d’intervenants auprés du comité de programmation. % *® *® * * *

Mot pour souhaiter la bienvenue aux participants et présentation de la
conférence par le partenaire de I'atelier dans la salle attitrée.

Banniére autoportante du partenaire a I'entrée de la salle de |'atelier
présenté.

Possibilité pour le partenaire de réserver la salle pour une plage de
60 min afin de tenir une rencontre avec des invités / collaborateurs /
prospects (en fonction du calendrier - des conditions s'appliquent).
Capacité de 20 personnes. Inclus : Services de café, etc.

Développement durable

Activation de marque dans la zone d’accueil P%e

Autres privileges

Billets vous donnant acceés a toute la programmation. 6 6 6 6 6 6 6 4 4 2

Coupons cocktail supplémentaires.
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Sommet international
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